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Agenda

Ankommen und BegriiBung durch

= Landrat Kai Seefried und

= Geschaftsfihrerin des Tourismusverbandes Ines
Utecht

Vorstellung zentraler Ergebnisse des
Tourismuskonzeptes fur die Urlaubsregion Altes Land
am Elbstrom

,,Auf zu neuen Ufern“ — Ausblick auf die Zukunft

Zeit fur Austausch, Fragen und Hinweise zum
weiteren Prozess
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Prozessruckblick — Ein Konzept fiir die Region, aus der Region...

20 Akteur:innen 20 Akteur:innen aus
aus der Region der Region

Auftakt-
gesprach MaRBahmen-
werkstatt

Experten-
gesprache

7 Gesprache mit mit Lenkungs- Abschluss-
§ gruppe prasentation
Vertreter:innen aus

Landkreis, Kommunen,
Tourismuswirtschaft,
Wirtschaft

Analyse Strategie Umsetzung

[

Dez. 2024 Marz 2025 Sep. 2025 Dez. 2025
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Methodischer Ansatz

Analyse / . Handlungsfelder -
Rahmenbedingungen, Leitbild 2030+ MaRnahmenb. 1
Trends Handlungs-
feld A MaRnahmenb. 2
Lage, Anbindung
Ziele MafRnahmenb. 3
Touristische Themen,
Angebote & Produkte Handlungs- MaRnahmenb. 4
. feld B <
Querschnittsthemen Profil MaRnahmenb. 5
Touristische Nachfrage _ MaRnahmenb. 6
) Handlungs-
Zielgruppen feld C MaRnahmenb. 7
Kommunikation
MaRnahmenb. 8
AEPEEE Strategischer Handlungsrahmen Handlungs LT LIEE,
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Blitzlichter der Analyse ...
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Impressionen der Expertengesprache

»Wir haben eine einmalige Landschaft,
viel Natur, Wasser, regionale Produkte |

,unsere maritime DNA wird »Es gibt viel Kirchturmdenken. ! :

und eine lange Geschichte — das sind an zu wenigen Stellcin Bl L
unsere Starken. “ erlebbar® S
"""""""""""""""" , == | Viele touristische Projekte
“““ »Das Alte Land als gréBte zusammenhangende werden begonnen, aber
_Unsere Hansestidte || Obstanbauregion Nordeuropas ist ein nicht zu Ende gefiihrt — das |
sind ein groBer o ’ Allei_r_\_s:tellungsmerkmal. “ zieht sich seit Jahren durch.”
Anziehungspunkt — s ————————— s, e, 5
wir miissen sie noch ,Wasser und . »,Der Tourismusverband hat sich . N
besser in Szene maritimes Erbe ist die in den letzten Jahren gut ,,Der Tourismusverband nimmt noch nicht alle
setzen. “ Klammer, die alles | aufgestellt, neue Marketing- Aufgaben wahr, die wahrgenommen werden
zusammenhalt “ / maBnahmen wie Social Media sollten.

greifen langsam."

147 e ) e /
I - /

——r

-\
- \

R »Die neue Geschaftsfithrung des Wir miissen kiinftig auch

Tourismusverbands hat die vé'rstéirkt andere Ziel gru en »Die Radwege

. Zusammenarbeit deutlich verbessert, es g e ani r:Ehen” sind eine
gibt wieder eine Aufbruchstimmung “ P Katastrophe -

____________ . schlechte
U R Beschaffenheit,

L Dachmarkle ,I:\.Ites L.and am ,Der OPNV ist fiir viele Gaste nicht schlechte

Alosment stEilels attraktiv — schlechter Takt i i

AuBenwirkung und gibt der . . - Erreichbarkeit

. e . N unzuverldssige Verbindungen, keine der Orte. “

Region ein einheitliches Gesicht. . « :
ausreichende Bewerbung der Angebote
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Touristische Nachfrage laut amtlicher Statistik

Entwicklung Gisteankiinfte, Ubernachtungen, Aufenthaltsdauer im LK Stade (absolut)
COVID19-Pandemie
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B Ankiinfte Ubernachtungen Durchschnittliche Aufenthaltsdauer

© BTE 2025; Statistisches Amt Niedersachsen 2025
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Touristische Nachfrage regional laut amtlicher Statistik

Ubernachtungen in der Urlaubsregion

Regional stark unterschiedliche Bedeutung des
Ubernachtungstourismus (It. amtl. Statistik in
gewerblichen Betrieben )

Landkreis
Steinburg

Nord-Kehdingen

Unterschiede in ©-Aufenthaltsdauer:

- 1,8 Tage in Nordkehdingen bis Landkreis

Cuxhaven
= 5,2 Tage in Luhe

Landkreis
Pinneberg

-Oldendorf- Stade _
Himmelpforten : Freie HH
Fredenbeck Horne h
burg

Harsefeld
Apensen
Landkreis
Harburg

Ubernachtungen 2024

keine Angaben* J\/

*erst bei 3 und mehr Betrieben

unter 10.000

10.001 bis 75.000

. 75.001 bis 150.000 andkreis

Rotenburg (Wimme)
. _ mehr als 150.000
© BTE 2025; Statistisches Amt Niedersachsen 2025
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Tagesausflugspotenzial

Einzugsbiete
1 71, bis 15 Minuten (53.021 EW)

Einzugsgebiet, Erreichbarkeit

. 1 22, bis 30 Minuten (211.861 EW) = - :
Stadt Stade per Pkw/Fahrtzeit 1 23, bis 60 Minuten (962.091 EW) m
= 211.861 Einwohnende (Z2, bis 30 [ Z4, bis 90 Minuten e o g
Min.), = haufige bis sehr hiufige S 5,20 InGep :

kleine Ausfliige in die nahere und
weitere Umgebung des
Wohnstandorts

= 962.091 Einwohnende (Z3, bis 60
Min.), = gelegentliche mittlere bis
grollere Ausflige in benachbarte
Regionen

Wichtigster Quellmarkt fiir

Tagestourismus: Hamburg bzw.

Metropolregion Hamburg

emer
- L

*

zusatzlich: Urlauber:innen aus IE]T.I
benachbarten Tourismusregionen , (r RS T S o Ll
(Hamburg, Cuxhaven, Nordseekuste) (211 Sewes BT e P g ] 2i00 R

© BTE 2025, Datengrundlage: falk.de, Individualverkehr: Anfahrtszeit ohne aktuelle Verkehrslage, Bahnverbindung (wochentags, 14 Uhr)
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Wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus

Tourismus als wichtiger Wirtschaftsfaktor in der Urlaubsregion!

AT AUFENT- O-TAGES- B BRUTTO-
VAR ECERT HALTSTAGE AUSGABEN B UMSATZ
) Touristik- und Dauercamping 0,251 Mio. X 50,0 € - 12,7 Mio. €
| sowie Reisemobiltourismus?

Prwatquar@ere (f 10 Betten) 0.261 Mio. y 8530 € _ 22 4 Mio. €

und Bootsliegeplatze®

Gewerbliche Betriebe . - .

(> 10 Betten: ohne Camping)4 0,508 Mio. X 126-€ = 64,0 Mio. €
o Tagesreisen 8.0 Mio. X 2640€ = 211,5Mio. €
— GESAMT 9,02 Mio. 310,6 Mio. €

+ liber 4.000 gesicherte Arbeitsplatze und Millionenumsatze im Einzelhandel, Gastgewerbe und Dienstleistungsbereich

WEGWEISENT 1M TRURISMLS
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SWOT (Auszug)

Starken

Gute Anbindung im Individualverkehr und an die Metropolregion Hamburg tGber StraRe,
Schiene und teilweise Fahren

Kontinuierliches Wachstum der touristischen Nachfrage und schnelle Erholung nach der Pandemie
Obstbauregion mit Alleinstellung, erlebbaren Angeboten und profilierten Hansestadten als kulturelle Anker

Attraktive Landschaften und Naturraume mit Potenzial fiir Natur-, Rad- und Wandertourismus, maritime
Angebote

Etablierte Marke ,,Altes Land am Elbstrom“ mit Bekanntheit im norddeutschen Raum

Einheitliches, modernes Corporate Design, hochwertige Printmedien und zentrale Website mit Buchungssystem
Breites Veranstaltungsangebot, teilw. mit Gberregionaler Strahlkraft und engagierten Einzelakteuren

Breites Unterkunftsangebot mit Fokus auf Ferienwohnungen, hoher Qualitat und regionalem Bezug

Starke Direktvermarktung und regionale Wertschopfung durch Obsthéfe und Hofladen

Erste barrierefreie Angebote und erhdhte Sichtbarkeit durch Auszeichnungen, Elbe-Radwanderbus

Entwicklungsimpulse fiir naturorientierten Tourismus mit digitaler Erlebbarkeit durch Projekt Zukunftsregion
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SWOT (Auszug)

Schwachen

Stark saisonale Nachfrage, mit Konzentration auf punktuelle Ereignisse (Bliite/Ernte, Hauptsaison)

&

Mangel an iiberregional wirksamen ,,Leuchttiirmen” und innovative Ubernachtungskonzepten

Zersplitterte Kommunikation, Online-Prasenzen, Markennutzen
sowie eingeschrankte Sichtbarkeit und Buchbarkeit von Angeboten

Uneinheitliche Nutzung der Marke , Altes Land am Elbstrom” und fehlende abgestimmte
Kommunikationsstrategien

Unzureichend gescharftes Profil und schwache Positionierung in einem umkampften Wettbewerb

Profilthema Obst pragt die Region, Inwertsetzung aller Kultur- und Teilraume der Region

Geringe strukturierte wasser- und maritim-touristische Inwertsetzung

Radwegenetz und touristische (Qualitats-) Routen

Angebotsliicken, u. a. im Beherbergungsbereich, Profilthemen

Eingeschrinkte OPNV- und POI-Anbindung, geringe Méglichkeiten nachhaltiger Mobilitit auRerhalb Bahnachsen

Fehlende Verbindlichkeit und klare Zustandigkeiten sowie Organisation und Kooperation
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Touristische Strategie
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Bausteine der Strategie

7"\

Wo wollen wir hin? Was Was wollen wir Wofiir stehen wir? Wen sprechen
ist uns wichtig? Worauf erreichen? Was kann man bei wir an?

i ?
legen wir Wert? uns erleben?
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Unsere Vision

Obst — Kulturelles Erbe —
Aktiv erleben.
Vor den Toren Hamburgs.

Unsere
Urlaubsregion
,,Altes Land
am Elbstrom*”

Tradition leben.
Zukunft gestalten!

Eine Region. Eine Marke.

Gemeinsames Handeln.
© Bilder: TV Altes Land

am Elbstrome. V.
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Schlagworte der Vision

Obst — Kulturelles Erbe — Aktiv erleben. Vor den Toren Hamburgs.

- # Erlebnisse fiir Tages- und Ubernachtungsgiste vor den Toren Hamburgs

= # groRtes geschlossenes Obstanbaugebiet Nordeuropas + abwechslungsreiches tour.
Angebot (Maritimes und historische Hansestadte, kulturelle Highlights, Naturerlebnisse,
Rad- und Wasseraktivitaten) entlang der Elbe und Geest, Marsch und Moor

Tradition leben. Zukunft gestalten!

= # gelebte Tradition und Zukunftsorientierung, echte Gastfreundschaft, regionale
Identitat, Qualitatsbewusstsein, Nachhaltigkeitsorientierung

= # Ansprache Stammgaste sowie neue (jlingere) Zielgruppen, digital sicht- und
buchbare Erlebnisse

= # Berlicksichtigung der Anspriiche der Gaste, Einheimische und tour. Akteure
Eine Region. Eine Marke. Gemeinsames Handeln.

= # gemeinsame Urlaubsregion unter der Dachmarke , Altes Land am Elbstrom®,
vernetzte und sich erganzende Teilgebiete

= # kommunenubergreifende und strategische Entwicklung,
Tourismusverband als Impulsgeber und Koordinator

© Bilder: TV Altes Land am Elbstrome. V.
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Ziele fiir das Alte Land am Elbstrom (Auswahl)

Ubergeordnete Ziele

Erhohung der Gaste- und Besucherzahlen
(Tages- und Ubernachtungsgéste, auch in
der Nebensaison, auch in weniger
frequentierten Erlebnisraumen,
Wiederbesuche, Ansprache neuer
Zielgruppen v. a. jliingere Gaste, Familien)

Steigerung der Wertschopfung (Sicherung
und Ausbau der Arbeitsplatze, Erhéhung
Tagesausgaben der Gaste)

Sicherung und Forderung eines breiten
Tourismusbewusstseins und
Tourismusakzeptanz in der Urlaubsregion

Kontinuierliche Orientierung an
Querschnitts- und Zukunftsthemen
(Nachhaltigkeit, Digitalisierung, Qualitat,
Innovationen)

Handlungsfeldbezogene Ziele (je 1 von 5)

= Qualitativ hochwertiges und vernetztes
Freizeitwegenetzes realisieren (Rad-, Wander-,
Wasserwege mit durchgangiger Beschilderung,
Begleitstrukturen; touristische Qualitatsrouten)

= Erlebnisse starken, schaffen, vernetzen und
kommunallbergreifend gestalten mit klarem Fokus
auf Profilthemen (statt Beliebigkeit)

Markenbekanntheit Altes Land am
Elbstrom starken, durch konsistente
Nutzung, emotionale Aufladung und
klare Kommunikation der Dachmarke

= Klare Rollenverteilung und
Aufgabenwahrnehmung zwischen
regionaler und lokaler Ebene, d. h.
zwischen Tourismusverband,

, \ Kommunen und Partnern
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Profilierung im Phasenmodell

Aktuell:

Sichtbare Starken in

den Vordergrund
stellen

Kurz- bis mittelfristig:
Weiterentwicklung
von Starken, heben
von Potenzialen und

Aufbau von weiteren

Potenzialthemen @

Mittel- bis langfristig:
Differenzierte
Profilierung mit allen
erlebbaren Themen

3
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Profilierung flir die Urlaubsregion , Altes Land am Elbstrom*

Hansestadte,

Obstbliite/-ernte

Hofe mit Kngeboten \ Kultur- und Landleben
Filhrungen, Gastronomie .
regionale Produkte ALTES LAND
Veranstaltungen am Elbstrom

Landwirtschaft

= Hansestadte Stade und
Buxtehude mit
besonderem Flair,
Einkaufsmoglichkeiten

= Landurlaub

= Dorfer, Ortskerne,
Altlander Fachwerk

= Veranstaltungen, Festivals

"= Museen & Gastefiihrungen

= Special Interest: Orgel

Aktiv sein in maritimer
Kulisse in Fluss-, Marsch-,
Moor- und Geestlandschaft

Radfahren Maritime Erlebnisse an, auf, zwischen der Elbe und ihren Nebenfliissen
Spazieren/Wandern Naturerlebnisse
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Zielgruppen der Urlaubsregion , Altes Land am Elbstrom*

Gaste
Motiv-

gruppen

Themen-
bezug

Sinus-
Milieus

Tages- und Ubernachtungsgiste

Aktive Kulturinteressierte
Entdecker und

Entdeckerinnen

Natur- Spontane

Regions-Entdecker

und Ruhesuchende und -Entdeckerinnen

Auszeit-Suchende

Geschaftsreisende

und MICE-Gaste

= Obstanbaugebiet = Obstanbaugebiet
= Aktiv sein = Hansestadte » Hansestadte, » Hansestadte . .
= Obstanbaugebiet » Kultur-/Landleben = Kultur-/Landleben = Kultur-/Landleben s il
= Aktiv sein = Aktiv sein
= Adaptiv-Prag- = Adaptiv-Prag- = Postmaterielles = Postmaterielles = Postmaterielles
matische Mitte matische Mitte Milieu Milieu Milieu
= Neo-Okologisches = Postmaterielles = Neo-Okologisches ® Erganzend: Milieu
Milieu Milieu Milieu der Performer fir
= Neo-Okologisches spezielle Themen
Milieu

Begleitend werden mitgenommen: Konservativ-Gehobenes Milieu und Nostalgisch-Blrgerliches Milieu

© BTE 2025, blaue Markierung: wachsende Zukunftszielgruppe
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& ALTES LAND
am Elbstrom

Handlungsfelder und Mafhahmen

0,

)2
N2>
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Handlungsprogramm fiir das Alte Land am Elbstrom

o 124 AuRen- (3]

Angebote, Produkte

Kooperation, Organisation kommunikation,
und Themen

Gasteservice

Infrastruktur

( Weiterentwicklung ) [ Stirkung der Dachmarke ,Altes | [ Weiterentwicklung bestehender N ( Qualifizierung des Radwege- )
leistungsfahiger Land am Elbstrom” und erlebbarer Kernthemen (Obst, netzes und Ausweisung
S Organisationsstrukturen ) {_ abgestimmte Marketingarbeit L Kultur, Hansestidte) ) L touristischer Routen )
[ Verstetigung regelmaRiger | [ Weiterentwicklung der N Entwicklung und Inwertsetzung ) 4 Bedarfsprifung h
Austausch & Zusammenarbeit Marketingaktivitaten sowie von von maritimen Wandertourismus Weiter-
S zwischen den Ebenen ) _ Content, Medien, Kampagnen ) L Erlebnisangeboten ) \___ entwicklung Spazierwege )
s N (O = - N ” o
Yemuesalluis der Bl Stajrkung und Al.Jsba-u einer 4 Starkung und (Weiter-) N Forderun"g und Qualifizierung )
des Tourismus Zielgruppenorientierten Entwicklung von Angeboten im des OPNV und einer
L ) U Kommunikation | Bereich Natur- und Landerleben ) _ nachhaltigen Mobilitat )
- N Ve 2 o )
und Qualifizierung Betriebe s ;
L ? ) | derKulturrdume Kehdingen und _und Angebotsdiversifizierung
S Stader Geest )
( Saisonverlangerung und h
. . . . Starkung von Schlecht-Wetter-
17 MaBnahmenbiindel, fir die eine L Angeboten )
Prioritat sowie mogliche Verantwortliche (. : b
Férderung von nachhaltigen
und Partner skizziert sind Reiseangeboten
[ J
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Ubersicht des MaRnahmenkatalogs

MaBnahmenhﬂndel

Organisation und
Weiierentwicklung
|eistungsfahiger Orga-
nisationsstrukturen

1a) Scharfung der_
lung wischen region
1) Bericks :
kinftiges wﬁm\m des Lan

Hige Destinatianen

MaBnahmen

aler und lok
e

htigung und erst ‘
o des Nie

penprofile sowi
o aler Ebene

Weichenstel\ung imn Hi

e effiziente Aufgabenvertei-
nblick auf ein
dersachsen fir wettbewerhsfa-

opers-
stausches wnd von Koop

\erstetigung eines re-
gelmé&igen Bustau-
sches und der Zusam-
menarbeit awischen

den Ebenen

Herausstellung der
Bedeutung de

5 Tour

2a) Gewahrleistung gines bestandigen AU
tignen in der Region

nsfer zwischen den Eb:
d forderm »
ng der Urlaubsregier, /

=nen bzw. unter den Akteuren

2} Wissenstra
svsterna\‘lsieren un

inbindul
Umgang zur Einbin ! !
Zd?s in rg:gionale und ﬂberregmnale Srrukture

isti der Ei
3a) Information der politik, Touristiker und

SITIUS
die ko nornische pedeutung des Touris ;
- ristischen pkzeptanz 1

des Tourismusverba n-
bz Netzwerke
wohnenden iber

r der Bevilkerung und der

mus fiir die Ur

gion

AuRenkommunt
starkung der pach-
marke Altes Land am
Elbstrom und gemein-
same abgesti mrn!l:e
marketingarbeit in
der urlaubsregion
We'\terentwitld u?g
der Kommunika.tmns—
aktivitdten sowie von
content, Medien und
Kampagnen

faubsre- [ 3p) sicherung der foul
politik
3c) wertschatzy
‘kation, Gasteservic ice
43) Gemneinsame
marke und einer
Ab) Einh eitlich
arm Elbstrom in

Ac) Cross

5a)

sh) Sic
Angebote der Urlaubsre

4]
und aller Akteure

Korm
& Anwendung un

harketing starken
relaunch einer modernen
gion

Professionalisierung

g akiue ller,

ng des Ehrenarnis un

il n'lkaiiansstrategie z
kopperativen Aufen

herstellung der digitale

der Marketi nigprodukt

d ehrenamtlicher Tatigkeiten

ur Starkung der Dach-

koramunikation

ahme der Dachmarke Altes Land

d Mt

der Urlaubsregion

|rternetprasent far die U rlaubsaregion
n Sichtbarkeit und Buchbarkeit i alle

= in der Urla ubsregion

ger Medieninhalte

hochwert
unikationsmaﬂnahrnen

5d) Sichersteliun
6a) Aushau ziglgrup!
Ansprache Tagesgas
imagep
fﬁusﬂﬁgler

terentwicklung der
perlrelevanten Qual

pEns peziﬁscher Kommi

e und Ausfid gler

starkung und Aushau
rigenden, Zielgruppen

einer zielgruppenorl'l— o)
entierten Komimunt- o Erwung ‘“‘Of'_‘
kation pagnen fur Tagesgaste.
7a) Sicherung und Vel
Teilnahme an zielgrup!

arientierten Kam-

Gastgeberqualit‘dt
atsinfiativen und
crarkung der Gastge- ek
pergualitdt und Quali- | 7b)
fizierung Betriebe fizierungen
el Prozessides: W

ettbewerd Betriehsnualifizierung

Srau-
g‘éng\ichkeit 7u Matur- und Landschaftsei

aa) Verbesserung de_ rZu
men der Urla ubsregion

Angebotsseitige in-
wertsetzung der

Zerti-

Kulturrsume 551;.)350;

E80.und Stader Geest
Saisnnmrléingerung

und Starkung von
Schlecht-WetrehAn-
Eehoten
Weiterenmicklung
bestehender erlebba-
rer Kernthaman
{Obst, Kuttur, Hapsa-
stddte)

Entwicklung und I
WErtsetzung von ma-
ritimen Erlebmisange.
boten

Starkung und {Weitar-
'Entwicklung von An-
gebaten im Beraich
Natur- ynd Landerja-
ben

Fl':ir:lerung von nach.
haltigen Reiseangebo-
ten

HF &: Infrastrukrur

C[ualiﬁriemng des
Radwegenetzes und
touristischer Routen

3¢} Ideen- ung Fmduktentwicklung fiir die Nebensaison m
10a) Qualitsr sichern und Themen Weitarentwickaln
10c) Erweinerung bestehendar Kernthemen in die Herbst.

son —

11a} Umsstzung dar Was:

e -
— eurismuskonzeption der Hamzestadt Buy.

11k] Férdary ng und Inwe risetaung der

region wMaritimen DNAY dey Urlauhs.

11c) Weiterentwicklung von

N Veranstaltun, - —
ter bzw._ in maritimer Kujisse EEN mit maritimenm r—

114} Wassertourien
ische Inwertsetzup, =
ten zn El = & und Entwicklun,
be, Osts, Lilhe, Este ung [BEdE_mefZEit-?Seg,-, £ von Angebo.

12a} Aufbay =i i
ner 3ublinie . Landkuliure [Arheir_ﬂitel}

12b] Gemeinszme Umsetzung der Konze,

nigrung Moorregion Ptian , Digitale Erlabnisinsze.

12c} Entwickiun
: ung und Kummunikationd =
'ebnizregion vor den Toren Hamburgs® e Urlaubsregion zur  Naturer-

12d] Strategie zum Umgang mit Deic

13} Nachhsitige Reiszer]
formativ biindein

hverlegung,l‘-erhéhung
=bnizse in dey Urlaubsregion férdern ung in.

14a) Quah’ﬁzierung des Radwegenatzag
14b] Qualifizi i ;
J Qural ifizisrung und We'terentwicklung der touristischen Rad,
2drou-

ten in regionaler Abstimmung

Bedarfsprﬁfung Wan-
dertourismus ung
Weiterenmicklung at-
traktiver Spazierwege
Fﬁrderung und Quali-
fizisrung des Geny
und einer nachhalt-
£gen Mobilitgt

fi

Z Zebildender Wande
lglar und multioptionsle Gaste

16a) Touristische Belange in der Verkshr:
SELZUNgsprozesse beglsiten

2 flir wirtschaftlich tragfahige LBsung Fahrvarbi
n-

dung Stade — Hamburg

Weitara infrastrukty-
relle MaRnahmen 2ur
Qualit&itssicherung
und Angebotsdiversi.
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Ausgewahlte Maflnahmen mit sehr hoher Bedeutung

Ausgewadhlte MaBRnahmen mit sehr hoher Prioritat des MaRnahmenbiindels und kurz- bis mittelfristigem
Umsetzungshorizont

e'?‘e Scharfung der Aufgabenprofile sowie effiziente Aufgabenverteilung zwischen regionaler und lokaler Ebene

Auseinandersetzung, Berucksichtigung und erste Weichenstellung im Hinblick auf ein klinftiges Kriterienset
des Landes Niedersachsen fur wettbewerbsfahige Destinationen

1l
1

gas  Gemeinsame Kommunikationsstrategie zur Starkung der Dachmarke & kooperative AuRenkommunikation
O Einheitliche Anwendung und Mitnahme der Dachmarke Altes Land am Elbstrom in der Urlaubsregion

m=n  Starkung Cross-Marketing

Relaunch einer modernen Internetprasenz fiir die Urlaubsregion

C‘lé}’: Digitale Sichtbarkeit und Buchbarkeit relevanter Angebote der Urlaubsregion

Qualifizierung des Radwegenetzes

_l'.
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Und nun?

TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG



Ausblick

Umsetzungsfahrplan

Tourismuskonzept: Prasentation, Kenntnisnahme

curafristi Weitergabe, ggf. Veroffentlichung des Konzeptes fur alle Tourismusakteure der Region
urzfristig

Auswahl und Umsetzung erster MaRBnahmen mit sehr hoher Prioritat und Machbarkeit als
Startermalinahmen

Umsetzung des Tourismuskonzeptes

= Aktive Steuerung, Koordinierung und Initiierung der touristischen Prozesse
= Dafir hilfreich: Implementierung eines Umsetzungsmanagements fur das Tourismuskonzept
anschlieRend Klarung einer Verantwortlichkeit fir die Koordinierung der Umsetzung

Erarbeitung und Etablierung eines detaillierten, internen Fahrplans fir die kontinuierliche
Umsetzung des Tourismuskonzeptes bspw. in Zwei-Jahres-Scheiben

- RegelmiRige Uberpriifung der MaRnahmen nach Stand der Umsetzung und Aktualitat

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG



Wichtig fuir die Umsetzung

Die im Tourismuskonzept fiir die Urlaubsregion Altes Land am Elbstrom
formulierten Ziele und MalBnahmen kénnen nur erreicht bzw. umgesetzt
werden, wenn alle Akteure gemeinsam ,,an einem Strang” ziehen

Es braucht eine enge Zusammenarbeit zwischen dem Landkreis Stade,
dem Tourismusverband LK Stade / Elbe, den Kommunen sowie
zahlreichen weiteren Akteuren und Partnern, darunter auch
wirtschaftliche und touristische Akteure sowie auch weitere
Organisationen (z. B. TourismusMarketing Niedersachsen,
Metropolregion Hamburg, LAG/LEADER-Regionen).

Der Tourismusverband LK Stade / Elbe Ubernimmt dabei die Rolle des
Koordinators und Impulsgebers und tragt Verantwortung immer dann,

wenn die Aufgaben in seinen Zustandigkeits- und Kompetenzbereich fallen.
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Fragen, Hinweise, Erganzungen

Haben Sie
Fragen?

TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG



Gesprachsrunde

,AUf zu neuen Ufern”
? =



Gesprachsrunde | Fragen

Umsetzung & Verantwortung

Landrat (strategisch / politisch): Was ist Ihnen wichtig bei der weiteren Entwicklung des Tourismus in der Region? Welche Rolle wird der
Landkreis kiinftig konkret Gbernehmen, damit aus dem Konzept auch sichtbare Veranderungen in der Region entstehen?

Ines (operativ / vermittelnd): Was bedeutet dieses Konzept ganz konkret fiir die tagliche Arbeit des Tourismusverbandes in den nachsten
ein bis zwei Jahren? Wie verstehen Sie Ihre Rolle als TV bei der Umsetzung des Tourismuskonzeptes?

Ein Blick zuriick zum Prozess des TK: Bedeutung des Konzepts & personlicher Zugang
= Beide: Was hat Sie personlich an diesem Tourismuskonzept und dem Prozess am meisten Uiberrascht oder Gberzeugt?
Zusammenarbeit & Beteiligung

= Landrat: Tourismusentwicklung braucht breite Akzeptanz. Wie wollen Sie Politik, Verwaltung und Bevélkerung in diesen Prozess einbinden?

= Ines: Welche Rolle spielen die touristischen Betriebe und Leistungstrager bei der Umsetzung — und wie konnen sie sich aktiv einbringen?
Prioritaten & Fokus

= Beide: ,Wenn Sie sich auf drei zentrale MaBnahmen konzentrieren muissten: Welche sind aus lhrer Sicht entscheidend, um die
Urlaubsregion Alte Land am Elbstrom zukunftsfahig aufzustellen?“

Mut & Zukunftsbild (an Utecht/Seefried, ggf. 1-2 aus dem Plenum)

= Beide: Wenn wir uns in finf Jahren wieder hier treffen: Woran wiirden Sie erkennen, dass die Umsetzung dieses Tourismuskonzepts
erfolgreich war? Worauf waren Sie in finf Jahren im Riickblick besonders stolz?

Umsetzungsvorbereitung

= Ines (operativ / vermittelnd): Welche nachsten Schritte stehen jetzt an? Was ist geplant?

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG



TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

Berlin = Eisenach = Hannover = Kempten = Mainz

Katharina Meifert, Tim Detering | 08.01.2026

»
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- Www.bte-tourismus.:

TV LK Stade/Altes Land am Elbstrom e. V.




BTE Tourismus- und Regionalberatung

lhr verlasslicher Partner fiir zukunftsfahige Tourismus- und Regionalentwicklung - seit 1989

BTE zahlt zu den fihrenden Beratungsunternehmen in der Tourismus- und Regionalentwicklung in Deutschland und
wurde als ,,Great Place To Work“® ausgezeichnet. Seit tiber 35 Jahren begleiten wir nationale und internationale
Projekte und Auftraggeber mit einem interdisziplinaren Team an fiinf Standorten.

Unser Anspruch sind ganzheitliche Losungen, von der Strategie bis zur erfolgreichen Umsetzung. Wir arbeiten
praxisnah, l6sungsorientiert und mit umfassenden Fachkenntnissen. Fundierte Analysen, kreatives Mediendesign
sowie ein Fokus auf Nachhaltigkeit und Digitalisierung bilden die Basis fir unseren Weg von der Idee zur Praxis.

Unsere Themen sind:

Destinationsentwicklung

Tourismuskonzepte - Leitbilder - Organisationsberatung -
Nachhaltiger Tourismus und Klimakonzepte -
Digitalisierung in Destinationen - Marketingstrategien -
Markenentwicklung, Marketing, Kommunikation,
Storytelling: Kulturtourismus - Medienentwicklung -
Leitfaden - Moderation, Vortrdage und Coaching

Schutzgebiete & Regionalentwicklung
Naturparkplane - Rahmenkonzepte fiir Schutzgebiete -
Fachbeitrage Tourismus - Sozio6konomische Analysen -
Regionale Entwicklungskonzepte - Besucherlenkung
und -information - Umweltbildung - Bildung fiir
nachhaltige Entwicklung - Modellprojekte

www.bte-tourismus.de

Aktiv- & Naturtourismus

Wandern - (Touren)Radfahren - MTB-Fahren und Graveln -
Wassertourismus - Reittourismus - Besucherinformation

und -lenkung - Leitsysteme, Beschilderungskataster - Routen-
und Netzplanung - Produktentwicklung - Marketing, Story-
telling, Medienentwicklung, Inszenierungen - Leitfaden -
Finanzierung und Férderung - Marktforschung

Touristische Infrastruktur

Machbarkeitsstudien - Potenzialanalysen - Wirtschaftlichkeits-
konzepte - Entwicklungskonzepte - Standortanalysen -
Expertisen - Besucherzentren und Ausstellungen - Umwelt-
bildung- Gastronomie, Beherbergung und Camping -

Freizeit- und Parkanlagen - Badeseen und Freibader

DEUTSCHLAND
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Consulting
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