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Methodischer Ansatz
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Blitzlichter der Analyse ...
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Impressionen der Expertengesprache

»Wir haben eine einmalige Landschaft,
viel Natur, Wasser, regionale Produkte |

,unsere maritime DNA wird »Es gibt viel Kirchturmdenken. ! :

und eine lange Geschichte — das sind an zu wenigen Stellcin Bl L
unsere Starken. “ erlebbar® S
"""""""""""""""" , == | Viele touristische Projekte
“““ »Das Alte Land als gréBte zusammenhangende werden begonnen, aber
_Unsere Hansestidte || Obstanbauregion Nordeuropas ist ein nicht zu Ende gefiihrt — das |
sind ein groBer o ’ Allei_r_\_s:tellungsmerkmal. “ zieht sich seit Jahren durch.”
Anziehungspunkt — s ————————— s, e, 5
wir miissen sie noch ,Wasser und . »,Der Tourismusverband hat sich . N
besser in Szene maritimes Erbe ist die in den letzten Jahren gut ,,Der Tourismusverband nimmt noch nicht alle
setzen. “ Klammer, die alles | aufgestellt, neue Marketing- Aufgaben wahr, die wahrgenommen werden
zusammenhalt “ / maBnahmen wie Social Media sollten.

greifen langsam."

147 e ) e /
I - /

——r

-\
- \

R »Die neue Geschaftsfithrung des Wir miissen kiinftig auch

Tourismusverbands hat die vé'rstéirkt andere Ziel gru en »Die Radwege

. Zusammenarbeit deutlich verbessert, es g e ani r:Ehen” sind eine
gibt wieder eine Aufbruchstimmung “ P Katastrophe -

____________ . schlechte
U R Beschaffenheit,

L Dachmarkle ,I:\.Ites L.and am ,Der OPNV ist fiir viele Gaste nicht schlechte

Alosment stEilels attraktiv — schlechter Takt i i

AuBenwirkung und gibt der . . - Erreichbarkeit

. e . N unzuverldssige Verbindungen, keine der Orte. “

Region ein einheitliches Gesicht. . « :
ausreichende Bewerbung der Angebote
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Touristische Nachfrage laut amtlicher Statistik

Entwicklung Gisteankiinfte, Ubernachtungen, Aufenthaltsdauer im LK Stade (absolut)
COVID19-Pandemie
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B Ankiinfte Ubernachtungen Durchschnittliche Aufenthaltsdauer

© BTE 2025; Statistisches Amt Niedersachsen 2025

BTE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG




Beherbergungsangebot laut amtlicher Statistik

Entwicklung der Betriebe und Betten (2015-2024)
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Beachte: Privatmarkt!
© BTE 2025; Statistisches Amt Niedersachsen 2025
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Touristische Nachfrage — Fokus Saisonalitat

Gasteankiinfte nach Monaten 2024
58 % der Gasteankiinfte von Mai bis September
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Touristische Nachfrage regional laut amtlicher Statistik

Ubernachtungen in der Urlaubsregion

Regional stark unterschiedliche Bedeutung des
Ubernachtungstourismus (It. amtl. Statistik in
gewerblichen Betrieben )

Landkreis
Steinburg

Nord-Kehdingen

Unterschiede in ©-Aufenthaltsdauer:

- 1,8 Tage in Nordkehdingen bis Landkreis

Cuxhaven
= 5,2 Tage in Luhe

Landkreis
Pinneberg

-Oldendorf- Stade _
Himmelpforten : Freie HH
Fredenbeck Horne h
burg

Harsefeld
Apensen
Landkreis
Harburg

Ubernachtungen 2024

keine Angaben* J\/

*erst bei 3 und mehr Betrieben

unter 10.000

10.001 bis 75.000

. 75.001 bis 150.000 andkreis

Rotenburg (Wimme)
. _ mehr als 150.000
© BTE 2025; Statistisches Amt Niedersachsen 2025
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Tagesausflugspotenzial

Einzugsbiete
1 71, bis 15 Minuten (53.021 EW)

Einzugsgebiet, Erreichbarkeit

. 1 22, bis 30 Minuten (211.861 EW) = - :
Stadt Stade per Pkw/Fahrtzeit 1 23, bis 60 Minuten (962.091 EW) m
= 211.861 Einwohnende (Z2, bis 30 [ Z4, bis 90 Minuten e o g
Min.), = haufige bis sehr hiufige S 5,20 InGep :

kleine Ausfliige in die nahere und
weitere Umgebung des
Wohnstandorts

= 962.091 Einwohnende (Z3, bis 60
Min.), = gelegentliche mittlere bis
grollere Ausflige in benachbarte
Regionen

Wichtigster Quellmarkt fiir

Tagestourismus: Hamburg bzw.

Metropolregion Hamburg

emer
- L

*

zusatzlich: Urlauber:innen aus IE]T.I
benachbarten Tourismusregionen , (r RS T S o Ll
(Hamburg, Cuxhaven, Nordseekuste) (211 Sewes BT e P g ] 2i00 R

© BTE 2025, Datengrundlage: falk.de, Individualverkehr: Anfahrtszeit ohne aktuelle Verkehrslage, Bahnverbindung (wochentags, 14 Uhr)
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Wirtschaftliche Bedeutung des Tourismus

Tourismus als wichtiger Wirtschaftsfaktor in der Urlaubsregion!

AT AUFENT- O-TAGES- B BRUTTO-
VAR ECERT HALTSTAGE AUSGABEN B UMSATZ
) Touristik- und Dauercamping 0,251 Mio. X 50,0 € - 12,7 Mio. €
| sowie Reisemobiltourismus?

Prwatquar@ere (f 10 Betten) 0.261 Mio. y 8530 € _ 22 4 Mio. €

und Bootsliegeplatze®

Gewerbliche Betriebe . - .

(> 10 Betten: ohne Camping)4 0,508 Mio. X 126-€ = 64,0 Mio. €
o Tagesreisen 8.0 Mio. X 2640€ = 211,5Mio. €
— GESAMT 9,02 Mio. 310,6 Mio. €

+ liber 4.000 gesicherte Arbeitsplatze und Millionenumsatze im Einzelhandel, Gastgewerbe und Dienstleistungsbereich

WEGWEISENT 1M TRURISMLS
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SWOT (Auszug)

Starken

Gute Anbindung im Individualverkehr und an die Metropolregion Hamburg tGber StraRe,
Schiene und teilweise Fahren

Kontinuierliches Wachstum der touristischen Nachfrage und schnelle Erholung nach der Pandemie
Obstbauregion mit Alleinstellung, erlebbaren Angeboten und profilierten Hansestadten als kulturelle Anker

Attraktive Landschaften und Naturraume mit Potenzial fiir Natur-, Rad- und Wandertourismus, maritime
Angebote

Etablierte Marke ,,Altes Land am Elbstrom“ mit Bekanntheit im norddeutschen Raum

Einheitliches, modernes Corporate Design, hochwertige Printmedien und zentrale Website mit Buchungssystem
Breites Veranstaltungsangebot, teilw. mit Gberregionaler Strahlkraft und engagierten Einzelakteuren

Breites Unterkunftsangebot mit Fokus auf Ferienwohnungen, hoher Qualitat und regionalem Bezug

Starke Direktvermarktung und regionale Wertschopfung durch Obsthéfe und Hofladen

Erste barrierefreie Angebote und erhdhte Sichtbarkeit durch Auszeichnungen, Elbe-Radwanderbus

Entwicklungsimpulse fiir naturorientierten Tourismus mit digitaler Erlebbarkeit durch Projekt Zukunftsregion
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SWOT (Auszug)

Schwachen

Stark saisonale Nachfrage, mit Konzentration auf punktuelle Ereignisse (Bliite/Ernte, Hauptsaison)

&

Mangel an iiberregional wirksamen ,,Leuchttiirmen” und innovative Ubernachtungskonzepten

Zersplitterte Kommunikation, Online-Prasenzen, Markennutzen
sowie eingeschrankte Sichtbarkeit und Buchbarkeit von Angeboten

Uneinheitliche Nutzung der Marke , Altes Land am Elbstrom” und fehlende abgestimmte
Kommunikationsstrategien

Unzureichend gescharftes Profil und schwache Positionierung in einem umkampften Wettbewerb

Profilthema Obst pragt die Region, Inwertsetzung aller Kultur- und Teilraume der Region

Geringe strukturierte wasser- und maritim-touristische Inwertsetzung

Radwegenetz und touristische (Qualitats-) Routen

Angebotsliicken, u. a. im Beherbergungsbereich, Profilthemen

Eingeschrinkte OPNV- und POI-Anbindung, geringe Méglichkeiten nachhaltiger Mobilitit auRerhalb Bahnachsen

Fehlende Verbindlichkeit und klare Zustandigkeiten sowie Organisation und Kooperation
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Touristische Strategie
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Bausteine der Strategie

7"\

Wo wollen wir hin? Was Was wollen wir Wofiir stehen wir? Wen sprechen
ist uns wichtig? Worauf erreichen? Was kann man bei wir an?

i ?
legen wir Wert? uns erleben?
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Unsere Vision

Obst — Kulturelles Erbe —
Aktiv erleben.
Vor den Toren Hamburgs.

Unsere
Urlaubsregion
,,Altes Land
am Elbstrom*”

Tradition leben.
Zukunft gestalten!

Eine Region. Eine Marke.

Gemeinsames Handeln.
© Bilder: TV Altes Land

am Elbstrome. V.
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Schlagworte der Vision

Obst — Kulturelles Erbe — Aktiv erleben. Vor den Toren Hamburgs.

- # Erlebnisse fiir Tages- und Ubernachtungsgiste vor den Toren Hamburgs

= # groRtes geschlossenes Obstanbaugebiet Nordeuropas + abwechslungsreiches tour.
Angebot (Maritimes und historische Hansestadte, kulturelle Highlights, Naturerlebnisse,
Rad- und Wasseraktivitaten) entlang der Elbe und Geest, Marsch und Moor

Tradition leben. Zukunft gestalten!

= # gelebte Tradition und Zukunftsorientierung, echte Gastfreundschaft, regionale
Identitat, Qualitatsbewusstsein, Nachhaltigkeitsorientierung

= # Ansprache Stammgaste sowie neue (jlingere) Zielgruppen, digital sicht- und
buchbare Erlebnisse

= # Berlicksichtigung der Anspriiche der Gaste, Einheimische und tour. Akteure
Eine Region. Eine Marke. Gemeinsames Handeln.

= # gemeinsame Urlaubsregion unter der Dachmarke , Altes Land am Elbstrom®,
vernetzte und sich erganzende Teilgebiete

= # kommunenubergreifende und strategische Entwicklung,
Tourismusverband als Impulsgeber und Koordinator

© Bilder: TV Altes Land am Elbstrome. V.
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Vision Urlaubsregion ,,Altes Land am Elbstrom*

Obst — Kulturelles Erbe — Aktiv erleben. Vor den Toren Hamburgs.

Unsere Urlaubsregion , Altes Land am Elbstrom” steht fiir eine in
Deutschland einzigartige Natur- und Kulturlandschaft vor den Toren
Hamburgs, die ihre Tages- wie Ubernachtungsgiste mit hochwertigen,
authentischen und erlebnisorientierten Angeboten begeistert.

Als groBtes geschlossenes Obstanbaugebiet Nordeuropas steht unsere
Region fiir ein einzigartiges Erlebnis rund um Bllte, Ernte, regionale
Produkte und Direktvermarktung. Ebenso beeindruckt sie durch ihr
abwechslungsreiches touristisches Angebot: zwischen maritimem Flair
und historischen Hansestadten, kulturellen Highlights und
Naturerlebnissen reicht das Spektrum von Rad- und Wasseraktivitaten
entlang der Elbe bis in die weiten Landschaftsraume von Geest, Marsch
und Moor.

-
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Vision Urlaubsregion ,,Altes Land am Elbstrom*

Tradition leben. Zukunft gestalten!

Unsere Region steht fur gelebte Tradition, echte Gastfreundschaft und eine
starke regionale Identitat — und entwickelt sich gleichzeitig
zukunftsorientiert weiter. Stammgaste schatzen die Region, wahrend neue
(jingere) Zielgruppen mit einem klaren Profil, erlebnisstarken Angeboten
sowie moderner Kommunikation gezielt angesprochen werden.

Wir verfolgen einen zukunftsfahigen Tourismus, der den Bedtirfnissen von
Gasten, Einheimischen und touristischen Akteuren gleichermalien gerecht
wird. Qualitatsbewusstsein und ein verantwortungsvoller Umgang mit Natur
und Kultur pragen unsere touristische Entwicklung.

Entlang der gesamten touristischen Leistungskette setzen wir auf
authentische, (digital) sicht- und buchbare Erlebnisse.
Nachhaltigkeit verstehen wir als Querschnittsaufgabe — verknipft mit
Regionalitat, Innovation und Digitalisierung.
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Vision Urlaubsregion , Altes Land am Elbstrom*

Eine Region. Eine Marke. Gemeinsames Handeln.

Wir verstehen und prasentieren uns unter der Dachmarke ,,Altes Land
am Elbstrom” als eine gemeinsame Urlaubsregion. Unsere Teilgebiete
Kehdingen, Stader Geest, der Obstgarten Altes Land und die maritimen
Hansestadte sind inhaltlich und strukturell miteinander vernetzt,
erganzen sich in ihren Starken und pragen das Gesamtbild der Region.

Die Tourismusentwicklung erfolgt kommuneniibergreifend,
themenorientiert und strategisch abgestimmt. Der Tourismusverband
ubernimmt dabei eine zentrale Rolle auf der regionalen Ebene sowie als
Impulsgeber und Koordinator.

ALTES LAND
am Elbstrom

Ein gemeinsames Tourismusverstidndnis, eine hohe Akzeptanz bei allen
Anspruchsgruppen und die klare Markenfiihrung bilden die Basis fiir eine
erfolgreiche, nachhaltige und wirtschaftlich wirksame
Tourismusentwicklung.
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Zielsystem

( )

Vision fiir die Urlaubsregion , Altes Land am Elbstrom*

Ubergeordnete Zielstellungen @
—

Handlungsfeldbezogene Zielstellungen @

AuBen- Angebote,
kommunikation, Produkte
Gasteservice und Themen

Organisation
Kooperation

Querschnittsthemen mit Zielen: Nachhaltigkeit, Digitalisierung, Qualitat
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Ziele fiir das Alte Land am Elbstrom (Auswahl)

Ubergeordnete Ziele

- Erhéhung der Giste- und Besucherzahlen (Tages- und Ubernachtungsgéste, auch in der Nebensaison,
auch in weniger frequentierten Erlebnisraumen, Wiederbesuche, Ansprache neuer Zielgruppen v. a.
jungere Gaste, Familien)

= Steigerung der Wertschopfung (Sicherung und Ausbau der Arbeitsplatze, Erhohung Tagesausgaben der
Gaste)

= Sicherung und Forderung eines breiten Tourismusbewusstseins und Tourismusakzeptanz in der
Urlaubsregion

= Kontinuierliche Orientierung an Querschnitts- und Zukunftsthemen (Nachhaltigkeit, Digitalisierung,
Qualitat, Innovationen)
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Handlungsfeldbezogene Ziele | Organisation

Organisation
Kooperation

Klare Rollenverteilung und Aufgabenwahrnehmung zwischen regionaler und lokaler
Ebene sowie zwischen Tourismusverband, Kommunen und Partnern

Finanzierung des Tourismusverbandes und der Aufgabenwahrnehmung langfristig
sichern

,Wir-Gefiihl“ und Identifikation mit der Urlaubsregion als eine Einheit starken
Synergien durch gemeindeiibergreifende Zusammenarbeit heben

Kooperation der Akteure untereinander in der Region starken (Tourismus, Wirt-schaft,
Politik etc.)
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Handlungsfeldbezogene Ziele | AuBRenkommunikation, Gasteservice

Markenbekanntheit Altes Land am Elbstrom starken und verbreitern, durch konsistente
Nutzung, emotionale Aufladung und klare Kommunikation der Dachmarke

Klares Profil vermitteln sowie gemeinsame, zielgerichtete und kreative
Kommunikation/Vermarktung der gesamten Urlaubsregion weiterentwickeln

Zielgruppenstrategisch kommunizieren, mit Ansprache neuer und chancenreicher

AuBen- il
kommunikation, lelgruppen
Gasteservice Alle Angebote digital sichtbar und buchbar machen

Regionale Marketingvernetzung starken, auch tiber den Tourismus hinaus
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Handlungsfeldbezogene Ziele | Angebote, Produkte und Themen

Erlebnisse starken, schaffen, vernetzen und kommunaliibergreifend gestalten mit
klarem Fokus auf die Profilthemen (statt Beliebigkeit)

Bestehende Themen sichern (bspw. Obst, Hansestddte), bei neuen Themen weiter-
entwickeln (Bsp. maritime Erlebnisse, Naturerleben)

Angebote und Erlebnisse in den Profilthemen strategisch entwickeln und Positionierung

Angebote, der Urlaubsregion starken, sichtbar machen, insbesondere

Produkte
und Themen = Obsthofe/-erlebnisse als Pull-Faktor weiter starken und regional nutzen

= Hansestadte Stade/Buxtehude als kulturelle Ankerpunkte fordern und starkere Stadt-
Umland-Beziehung bzw. auch zwischen den Hansestadten

= Aktivitaten (Rad, Wandern, maritime und naturnahe Erlebnisse) (weiter-)entwickeln
bzw. etablieren

Ganzjahrestourismus fordern

Angebote des Gastgewerbes in der Flache sichern, starken und ausbauen
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Handlungsfeldbezogene Ziele | Infrastruktur

Qualitativ hochwertiges und vernetztes Freizeitwegenetzes realisieren
(Rad-, Wander-, Wasserwege, mit durchgangiger Beschilderung, Begleitstrukturen; Auf-
setzen touristischer Qualitatsrouten)

Aufenthaltsqualitat steigern durch zielgruppengerechte Angebote, Services und
Infrastrukturen bzw. potenzialreiche Orte sowie durchgangig hohe Infrastruktur- und
Angebotsqualitat sichern und fordern

Erreichbarkeit der Urlaubsregion und Mobilitat innerhalb der Urlaubsregion sichern und
verbessern

Losungen fiir intelligente Besucherlenkung etablieren, um Gaste in weniger
frequentierte Erlebnisraume zu fiihren oder in saisonschwachere Zeiten zu lenken

Erlebnisraume touristisch entwickeln, miteinander verbinden, in Wert setzen
und bekanntmachen
(mit besonderem Fokus auf Kehdingen und Stader Geest)
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Profilierung im Phasenmodell

Aktuell:

Sichtbare Starken in

den Vordergrund
stellen

Kurz- bis mittelfristig:
Weiterentwicklung
von Starken, heben
von Potenzialen und

Aufbau von weiteren

Potenzialthemen @

Mittel- bis langfristig:
Differenzierte
Profilierung mit allen
erlebbaren Themen

3
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Profilierung

Mittel- bis langfristig:

von Stidrken, heben Differenzierte

von Potenzialen und
Aufbau von weiteren
Potenzialthemen @

Profilierung mit allen
erlebbaren Themen

Kurz- bis mittelfristig:
Weiterentwicklung

Phase 1: Sichtbare Starken im Vordergrund
-> Aktuell

Themen Obst und Hansestadte/Kultur sind klar kommunizierte ,,Anker“:
Erlebnisraume, Obst/Blite/Ernte, Veranstaltungen, Hansestadtflair, regionale Identitat etc.

Weitere Themen (Rad, Natur, Maritimes) sind mit attraktiven und erlebbaren ,,Highlights”
dargestellt/angedockt, z. B.:

= Qualitatstouren und -erlebnisse Rad
= Naturerleben mit Aussichtspunkten, Erlebnissen, Einrichtungen

- Maritime DNA/Erbe/Erlebnisse mit Geheimtipps, bspw. ,Schiffe gucken”, Elbe, Geschichte,
besondere/unbekannte Orte, Einrichtungen

Thema Spazieren/Wandern eher im Hintergrund
= kann derzeit nur lokal, nicht flichendeckend gespielt werden
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Profilierung

~ Kurz- bis mittelfristig:
Weiterentwicklung Mittel- bis langfristig:

Phase 2: Aufbau und weitere Entwicklung von Stérken, heben Differenierte

von Potenzialen und Profilierung mit allen

Aufbau von weiteren erlebbaren Themen

=> kurz- bis mittelfristig Potenzialthemen @

—> jetzt anfangen — Zukunft vorbereiten!

Qualitatsoffensive bei Aktivitaten:

- Freizeitwegenetz Rad, erste (Qualitdts-)Angebote, Spazierwege/Wandern

Erlebnisverkniipfung (z. B. Rad + Obsthof + Picknick)

,Naturerlebnis” und ,,Maritimes Erleben”
v. a. in Teilraumen Kehdingen, Stader Geest, aber auch durch die Hansestadte

. N Kommunikation:
durch gezielte Angebote starken: .
»Region in der
= Angebotsentwicklung, Angebotsverkniipfung Entwicklung, an

- Realisierung von notwendigen Infrastrukturen vielen Stellen tut
sich etwas”“

o
Thematische Verkniipfung der Erlebnisrdaume, »,Mehr als Obst”

z. B. , Kultur-Obst“ (Fachwerk zum Obsthof), ,,Maritimes — Natur” (Elbe ins Moor)

= Einbindung, Sichtbarkeit/Buchbarkeit Einrichtungen etc.
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Profilierung

Kurz- bis mittelfristig:

Weiterentwicklung Mittel- bis langfristig:
. . oge von Stdrken, heben Differenzierte
Phase 3: Differenzierte Profilierung von Potenzialen und Profilierung mit allen
Aufbau von weiteren erlebbaren Themen
Potenzialthemen @

- mittel- bis langfristig

—> Ziel, aber kein Endzustand...

Urlaubsregion ,,Altes Land am Elbstrom“ als vielfdltige Erlebnisregion mit starken Profilthemen:

= Obst

= Hansestddte, Kultur- und Landleben Kommunikation:

,Obstgarten und
Naturerlebnisregion vor
Urlaubsregion eignet sich fiir Tages- und Ubernachtungsgiste sowie fiir den Toren Hamburgs, im

verschiedene Zielgruppen (Stammgaste sowie neue (jlingere) Zielgruppen) Norden Deutschland”
[
Kultur- und Teilraume prasent und verkniipft durch z. B. _Mehr als nur Obst —

= Aktiv in maritimer Kulisse in Fluss-, Marsch-, Moor- und Geestlandschaft

= Erlebnisrouten, Urlaub am Elbstrom”
[

= Zielgruppenangebote,
grupp & ,,Bliite. Brise. Moor.”

= Sichtbarkeit
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Profilierung flir die Urlaubsregion , Altes Land am Elbstrom*

Hansestadte,

Obstbliite/-ernte

Hofe mit Kngeboten \ Kultur- und Landleben
Filhrungen, Gastronomie .
regionale Produkte ALTES LAND
Veranstaltungen am Elbstrom

Landwirtschaft

= Hansestadte Stade und
Buxtehude mit
besonderem Flair,
Einkaufsmoglichkeiten

= Landurlaub

= Dorfer, Ortskerne,
Altlander Fachwerk

= Veranstaltungen, Festivals

"= Museen & Gastefiihrungen

= Special Interest: Orgel

Aktiv sein in maritimer
Kulisse in Fluss-, Marsch-,
Moor- und Geestlandschaft

Radfahren Maritime Erlebnisse an, auf, zwischen der Elbe und ihren Nebenfliissen
Spazieren/Wandern Naturerlebnisse
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Zielgruppen der Urlaubsregion ,,Altes Land am Elbstrom”

* Obstbliite und Ernte erleben Naturliebhaber
v und Ruhesuchende
% Regionale Produkte und Kulinarik /
Aktive
Entdecker und Entdeckerinnen

@
O% Radfahren, Wandern/Spazieren

Kulturinteressierte
Regions-Entdecker/-Entdeckerinnen

Reisemotive
191SN|IAIOIN

Stadte- und Kurzreisen

»
\
]*

* -
—
»/

< / Spontane Auszeit-Suchende
7Y Veranstaltungsbesuche /

|-| Geschiftsreisende und MICE-Gaste ——|  Geschaftsreisende und MICE-Gaste
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Zielgruppen der Urlaubsregion , Altes Land am Elbstrom*

Gaste
Motiv-

gruppen

Themen-
bezug

Sinus-
Milieus

Tages- und Ubernachtungsgiste

Aktive Kulturinteressierte
Entdecker und

Entdeckerinnen

Natur- Spontane

Regions-Entdecker

und Ruhesuchende und -Entdeckerinnen

Auszeit-Suchende

Geschaftsreisende

und MICE-Gaste

= Obstanbaugebiet = Obstanbaugebiet
= Aktiv sein = Hansestadte » Hansestadte, » Hansestadte . .
= Obstanbaugebiet » Kultur-/Landleben = Kultur-/Landleben = Kultur-/Landleben s il
= Aktiv sein = Aktiv sein
= Adaptiv-Prag- = Adaptiv-Prag- = Postmaterielles = Postmaterielles = Postmaterielles
matische Mitte matische Mitte Milieu Milieu Milieu
= Neo-Okologisches = Postmaterielles = Neo-Okologisches ® Erganzend: Milieu
Milieu Milieu Milieu der Performer fir
= Neo-Okologisches spezielle Themen
Milieu

Begleitend werden mitgenommen: Konservativ-Gehobenes Milieu und Nostalgisch-Blrgerliches Milieu

© BTE 2025, blaue Markierung: wachsende Zukunftszielgruppe
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Zielgruppenbeschreibung | Neookologisches Milieu (Beispiel)

Neo-Okologisches Milieu (Zukunftszielgruppe)

= Alter: Schwerpunkt: 25 — 45 Jahre, @ 39 Jahre

= Lebenssituation: jingere Paare, junge Familien mit (Klein-)Kindern, Singles, oft urbaner
Hintergrund

= Bildung/Beruf: hoher Bildungsgrad, haufig tatig in kreativen, sozialen oder digitalen
oder innovativen Berufen

= Einkommen: mittleres bis gutes Einkommen, durchschnittliches HHNE (rd. 2.900 €/mtl.,
Bevolkerung: 3.130 €/mtl.)

= Wertewelt: Individualitat, Nachhaltigkeit, soziale Verantwortung, Zukunftsfahigkeit,
Innovationsoffenheit (Motto: ,Wir missen umdenken®)

jlingere, werteorientierte Zielgruppe,
ausgepragte Digitalaffinitat,
aktivem/outdoor-affinen Lebensstil.

Naturnahe Reiseangebote, etwa Rad- oder wasserseitige Erlebnisse,
naturnahe Mikroabenteuer oder besondere Ubernachtungsformen oder naturnahes
Camping im Grunen.

Verbindung von aktiven Tageserlebnissen mit regionalem Genuss,

Nahe zur Metropole Hamburg,
weniger erschlossene (Natur-)Raume,

Kurzurlaube mit personlichem Mehrwert
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Zielgruppenbeschreibung | Neodkologisches Milieu

Neo-Okologisches Milieu (Zukunftszielgruppe)

Reisemotivation
= Aktivitat in der Natur, Mirkoabenteuer, Sinn erleben; Nachhaltig reisen, Neues entdecken, Alltagsausstieg, auch im
Nahbereich

Glucklichmacher

= CO,-arme Mobilitat (Bahn, Rad, E-Mobilitit), besondere Ubernachtungsformen, regionale/vegane Kiiche, digitale
Services mit echtem Mehrwert (Buchung, Info, Navigation)

Inspiration und Information

= Instagram, nachhaltige Reiseblogs, Outdoor-Plattformen (z. B. Komoot), Empfehlungen tiber Messenger, Social Media,
Relevanz von Plattformen

= Authentische, visuell starke Inhalte mit Haltung; keine stark inszenierte Werbung

Reiseplanung

= Flexibel, oft spontan, Zeitfenster, Stimmung

= mobiloptimierte Websites, direkte Buchung, Live-Verfligbarkeiten, klare Infos
= Erlebnisversprechen, Wertebezug, Community-Empfehlung

Mediennutzung

= Digital gepragt, Instagram, YouTube, Podcasts, Blogs mit Haltung, Reportagen, Reels, Mini-Dokus, Interviews

= Offline-Medien spielen kaum eine Rolle, auRer als analoges Erlebnis

= Hohe Aktivitat auf Instagram, TikTok, YouTube, auch Messenger-Kanale, wichtig fir persénliche Empfehlungen
= authentisch, visuell stark; mit Storytelling und Haltung

Reiseverhalten

= Kurztrips und Wochenendaufenthalte, gerne spontan, oft mit Bahn oder kombiniertem Mobilitatsmix
= besondere Unterkiinfte mit Idee, z. B. Tiny Houses, Bauwagen, (Bio-)Ferienwohnungen

= Kombination aus Aktivitdt, Genuss und Ruhe (Naturzugang, Riickzugsmoglichkeiten
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& ALTES LAND
am Elbstrom

Handlungsfelder und Mafhahmen
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Handlungsprogramm fiir das Alte Land am Elbstrom

o 124 AuRen- (3]

Angebote, Produkte

Kooperation, Organisation kommunikation,
und Themen

Gasteservice

Infrastruktur

( Weiterentwicklung ) [ Stirkung der Dachmarke ,Altes | [ Weiterentwicklung bestehender N ( Qualifizierung des Radwege- )
leistungsfahiger Land am Elbstrom” und erlebbarer Kernthemen (Obst, netzes und Ausweisung
S Organisationsstrukturen ) {_ abgestimmte Marketingarbeit L Kultur, Hansestidte) ) L touristischer Routen )
[ Verstetigung regelmaRiger | [ Weiterentwicklung der N Entwicklung und Inwertsetzung ) 4 Bedarfsprifung h
Austausch & Zusammenarbeit Marketingaktivitaten sowie von von maritimen Wandertourismus Weiter-
S zwischen den Ebenen ) _ Content, Medien, Kampagnen ) L Erlebnisangeboten ) \___ entwicklung Spazierwege )
s N (O = - N ” o
Yemuesalluis der Bl Stajrkung und Al.Jsba-u einer 4 Starkung und (Weiter-) N Forderun"g und Qualifizierung )
des Tourismus Zielgruppenorientierten Entwicklung von Angeboten im des OPNV und einer
L ) U Kommunikation | Bereich Natur- und Landerleben ) _ nachhaltigen Mobilitat )
- N Ve 2 o )
und Qualifizierung Betriebe s ;
L ? ) | derKulturrdume Kehdingen und _und Angebotsdiversifizierung
S Stader Geest )
( Saisonverlangerung und h
. . . . Starkung von Schlecht-Wetter-
17 MaBnahmenbiindel, fir die eine L Angeboten )
Prioritat sowie mogliche Verantwortliche (. : b
Férderung von nachhaltigen
und Partner skizziert sind Reiseangeboten
[ J
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Ubersicht MaRnahmenkatalog

Nr.

MaEBnahmenbindel

HF 1: Organisation und Kooperation

MaBnahmen

MB | Weiterentwicklung 1a) Schdrfung der Aufgabenprofile sowie effiziente Aufgabenvertei- km
1 leistungsfihiger Orga- | lung zwischen regionaler und lokaler Ebene
nisationsstrukturen 1b) Beriicksichtigung und erste Weichenstellung im Hinblick auf ein km
kuinftiges Kriterienset des Landes Niedersachsen fiir wettbewerbsfa-
hige Destinationen
MB | Verstetigung eines re- | 2a) Gewahrleistung eines bestdndigen Austausches und von Koopera- | km
2 gelmdRigen Austau- tionen in der Region
sches ““"! der.Zusam- 2b) Wissenstransfer zwischen den Ebenen baw. unter den Akteuren km
menarbeit zwischen systematisieren und férdern
den Ebenen
2c) Umgang zur Einbindung der Urlaubsregion/ des Tourismusverban- | ml
des in regionale und tberregionale Strukturen bzw. Netzwerke
MB | Herausstellung der 3a) Information der Politik, Touristiker und der Einwohnenden iber lem
3 Bedeutung des Touris- | die Gkonomische Bedeutung des Tourismus
"'I""s fiir die Urlaubsre- 3b) Sicherung der touristischen Akzeptanz in der Bevilkerung und der | ml
glon Politik
3c) Wertschitzung des Ehrenamts und ehrenamtlicher Tatigkeiten ml
HF 2: Auenkommunikation, Gasteservice
MEB | Starkung der Dach- 4a) Gemeinsame Kommunikationsstrategie zur Stérkung der Dach- km
4 marke Altes Land am marke und einer kooperativen Aulenkommunikation
Elbstrom "'"'fl gemein- 4b) Einheitliche Anwendung und Mitnahme der Dachmarke Altes Land | km
same abgestimmte am Elbstrom in der Urlaubsregion
Marketingarbeit in =G TR TaT "
der Urlaubsregion c) Cross-Marketing stérken m
MB | Weiterentwicklung 5a) Relaunch einer modernen Internetprasenz fur die Urlaubsregion km
5 der_K.oll:nmunika.tion;— 5b) Sicherstellung der digitalen Sichtbarkeit und Buchbarkeit fir alle km
aktivitdten ::w'e W: Angebote der Urlaubsregion
Content, Medien un
Ka ! 5c) Professionalisierung der Marketingprodukte in der Urlaubsregion ml
mpagnen
und aller Akteure
5d) Sicherstellung aktueller, hochwertiger Medieninhalte ml
MB | Starkung und Ausbau | 6a) Ausbau zielgruppenspezifischer Kommunikationsmalknahmen lem
6 ei“?' zielgru pperlorli— 6b) Ansprache Tagesgdste und Ausfliigler km
entierten Kommuni-
kation 6c) Entwicklung von imagepragenden, zielgruppencrientierten Kam- ml
pagnen fiir Tagesgaste/Ausfligler
MB | Starkung der Gastge- 7a) Sicherung und Weiterentwicklung der Gastgebergualitat km
7 hle.rqualitéit '-"'.'d Quali- |75 Teilnahme an zielgruppenrelevanten Qualitatsinitiativen und Zerti- | ml
fizierung Betricbe fizierungen
7c) Prozessidee: Wettbewerb Betriebsqualifizierung mil
HF 3: Themen, Angebote und Produkte
MB | Angebotsseitige In- 8a) Verbesserung der Zuganglichkeit zu Natur- und Landschaftsrau- km
B8 wertsetzung der men der Urlaubsregion

Kulturrsume Kehdin: | 8b) Entwicklung und Sichtbarmachung erzanzender Erlebnisangebate | mi
gen und Stader Geest
MB Saisonwerlingerung 9a) Saizonzle Angebotsbiindalung und Kommunikation km
3 und Starkung von 9b) Ausbau wetterunabhingiger Angebote ml
Schlecht-Wetter-An-
3c) Ideen- und Produktentwicklung fiir die Nebensaison km
geboten
ME | Weiterentwicklung 10a) Qualitét sichern und Themen weiterentwickeln km
10 bestehender erlebba- 10b]) Cross-Themen-Erlebnisse initiieren ml
rer Kernthemen
[Obst, Kultur, Hanse- 10c) Erweiterung bestehender Kernthemen in die Herbst-/Wintersai- ml
stidte) =oh
MB Entwicklung und In- 11a) Umsetzung der Wassertourismuskonzeption der Hansestadt Bux- | ml
11 wertsetzung von ma- tehude
ritimen Erlebnisange- | 31p) Farderung und Inwertsetzung der ,maritimen DNA® der Urlaubs- | km
boten region
11c) Weiterentwicklung von Veranstaltungen mit maritimem Charak- ml
ter bzw. in maritimer Kulisse
11d) Wassertouristische Inwertsetzung und Entwicklung von Angebo- ml
ten 2n Elbe, Oste, Lithe, Este und (Bade-/Freizeit-)Seen
MB | Starkung und (Weiter- | 12a) Aufbau siner Sublinie .Landkultur® [Arbeitstitel) ml
12 'E"“"'i':kl_““g ven An- ['47b) Gemeinsame Umsetzung der Konzeption ,Digitale Erlebnisinsze- | km
geboten im Bereich nierung Moorregion
Natur- und Landerle-
ben 12c) Entwicklung und Kommunikstion der Urlaubsregion zur , Maturer- | ml
lebnisregion vor den Toren Hamburgs"
12d) Strategie zum Umgang mit Deichverlegung/-erhiéhung km
MB Farderung von nach- 13) Wachhzltige Reis=erlebnizse in der Urlaubsregion férdern und in- ml
13 haltigen Reiseangebo- | formativ bindein
ten
HF 4: Infrastruktur
MB Qualifizierung des 14a) Qualifizierung des Radwegenetzes km
14 Rad\fue_genelzes und 14b) Qualifizierung und Weiterentwicklung der touristischen Radrou- | ml
touristischer Routen ten in regionaler Abstimmung
14c) Verbesserung der Anbindung touristischer PO fir Radfahrende ml
14d) Qualita t und Ko ikation ml
MB Bedarfsprifung Wan- 1%5a) Potenzialanzalyse Wandern ml
15 dEI'.tUu rismu_s und 15b) Entwicklung imagebildender Wander-/3pazierwege fiir Tagesaus- | km
Weiterentwicklung at- | fijzler und multioptionzle Gasts
traktiver Spazierwege
ME Farderung und Quali- 16a) Touristische Belange in der Verkehrsplanung verankern und Um- km
16 fizierung des OPNV setzungsprozesse begleiten
und einer nachhalti- 16b) Qualifizierung des OPNY ml
gen Mobilitat — — —
16c) Férderung der nachhaltigen Mobilitat ml
16d) Bedarfspriifung fur wirtschaftlich tragfahige Lésung Fahrverbin- ml
dung Stade — Hamburg
ME Weitere infrastruktu- 17a) Farderung und Sichtbarmachung besondererl:lbernachtungsfor- km
17 relle MaBnahmen zur men
Qualititssicherung 17b) Qualifizierung und Ausbau der Infrastruktur fiir Wohnmaobilisten ml
und Angebotsdiversi-
fizierung 17c) Bercksichtigung und Farderung von Barriersfreiheit bzw. -armut | ml
17d) Bericksichtigung und Férderung von Klimaanpassungsmainah- ml

men

Untersetzung der
MaBnahmenbiindel mit
jeweils 1 bis 4 konkreten
Maflinahmen,

mit Einschatzung des
Umsetzungshorizontes, der
Verantwortung/
Koordinierung und
moglicher Ansatzpunkte
(24 + 28 MaRnahmen)
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Ubersicht MaBnahmenkatalog | Organisation und Kooperation

Hinweis: In der folgenden Ubersicht und den nachstehenden MaRnahmenbiindeln, ist
die Prioritat der MaBnahmenbiindel iiber eine Farbskala visualisiert (sehr hoch — hoch — mittel)

der Umsetzungshorizont der konkreten MaBnahmen durch die Kiirzel und farbliche Markierung km (= kurz-
bis mittelfristig) und ml (= mittel- bis langfristig) kenntlich gemacht.

MaRnahmenbiindel MaRnahmen

HF 1: Organisation und Kooperation

MB 1 Weiterentwicklung 1a) Scharfung der Aufgabenprofile sowie effiziente Aufgabenverteilung zwischen regionaler und lokaler Ebene km

leistungsfahiger 1b) Beriicksichtigung und erste Weichenstellung im Hinblick auf ein kiinftiges Kriterienset des Landes Niedersachsen fiir km
Organisationsstrukturen |\ etthewerbsfihige Destinationen

MB 2 Verstetigung eines 2a) Gewahrleistung eines bestdandigen Austausches und von Kooperationen in der Region km
regelmaRigen 2b) Wissenstransfer zwischen den Ebenen bzw. unter den Akteuren systematisieren und férdern km
Austausches und der — - - - X - -

) 2c) Umgang zur Einbindung der Urlaubsregion/ des Tourismusverbandes in regionale und Gberregionale Strukturen bzw. ml
Zusammenarbeit
. Netzwerke
zwischen den Ebenen

MB 3 Herausstellung der 3a) Information der Politik, Touristiker und der Einwohnenden Uber die 6konomische Bedeutung des Tourismus km
Bedeutung des 3b) Sicherung der touristischen Akzeptanz in der Bevolkerung und der Politik ml
Tourismus fiir die

3c) Wertschatzung des Ehrenamts und ehrenamtlicher Tatigkeiten ml

Urlaubsregion
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Ubersicht MaRnahmenkatalog | HF 2

MaRnahmenbiindel MafRnahmen

HF 2: AuRenkommunikation, Gasteservice
MB 4 Starkung der Dachmarke | 4a) Gemeinsame Kommunikationsstrategie zur Starkung der Dachmarke und einer kooperativen AuRenkommunikation km
Altes Land am Elbstrom  ['41,) Finheitliche Anwendung und Mitnahme der Dachmarke Altes Land am Elbstrom in der Urlaubsregion km
und gemeinsame - —
. 4c) Cross-Marketing starken km
abgestimmte
Marketingarbeit in der
Urlaubsregion
MB 5 Weiterentwicklung der 5a) Relaunch einer modernen Internetprasenz fiir die Urlaubsregion km
Kommunikationsaktivitat ['5y) gicherstellung der digitalen Sichtbarkeit und Buchbarkeit fir alle Angebote der Urlaubsregion km
en sowie von Content, - — - - -
. 5c) Professionalisierung der Marketingprodukte in der Urlaubsregion und aller Akteure ml
Medien und Kampagnen
5d) Sicherstellung aktueller, hochwertiger Medieninhalte ml
MB 6 Starkung und Ausbau 6a) Ausbau zielgruppenspezifischer KommunikationsmaRnahmen km
einer 6b) Ansprache Tagesgaste und Ausfliigler km
zielgruppenorientierten R - Em—— ] — v e sste/Ausfigl I
Kommunikation c) Entwicklung von imagepragenden, zielgruppenorientierten Kampagnen fiir Tagesgaste/Ausfllgler m
MB 7 Starkung der 7a) Sicherung und Weiterentwicklung der Gastgeberqualitat km
Gastgeberqualitat und 7b) Teilnahme an zielgruppenrelevanten Qualitétsinitiativen und Zertifizierungen ml
Qualifizierung Betriebe - - —
7c) Prozessidee: Wettbewerb Betriebsqualifizierung ml
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Ubersicht MaBnahmenkatalog | Themen, Angebote und Produkte

MaRnahmenbiindel

MaRnahmen

HF 3: Themen, Angebote und Produkte

MB 8 Angebotsseitige 8a) Verbesserung der Zuganglichkeit zu Natur- und Landschaftsraumen der Urlaubsregion km
Inwertsetzung der 8b) Entwicklung und Sichtbarmachung erganzender Erlebnisangebote ml
Kulturraume Kehdingen
und Stader Geest

MB 9 Saisonverlangerung und 9a) Saisonale Angebotsbiindelung und Kommunikation km
Starkung von Schlecht- 9b) Ausbau wetterunabhangiger Angebote ml
Wetter-Angeboten 9¢) Ideen- und Produktentwicklung fiir die Nebensaison km

MB 10 | Weiterentwicklung 10a) Qualitat sichern und Themen weiterentwickeln km
bestehender erlebbarer 10b) Cross-Themen-Erlebnisse initiieren ml
Kernthemen (Obst, Kultur, | 10c) Erweiterung bestehender Kernthemen in die Herbst-/Wintersaison ml
Hansestddte)

MB 11 Entwicklung und 11a) Umsetzung der Wassertourismuskonzeption der Hansestadt Buxtehude ml
Inwertsetzung von 11b) Férderung und Inwertsetzung der ,,maritimen DNA” der Urlaubsregion km
maritimen 11c) Weiterentwicklung von Veranstaltungen mit maritimem Charakter bzw. in maritimer Kulisse ml
Erlebnisangeboten 11d) Wassertouristische Inwertsetzung und Entwicklung von Angeboten an Elbe, Oste, Liihe, Este und (Bade-/Freizeit-)Seen ml

MB 12 | Starkung und (Weiter- 12a) Aufbau einer Sublinie ,,Landkultur” (Arbeitstitel) ml
)Entwicklung von 12b) Gemeinsame Umsetzung der Konzeption ,Digitale Erlebnisinszenierung Moorregion km
Angeboten im Bereich 12c) Entwicklung und Kommunikation der Urlaubsregion zur ,Naturerlebnisregion vor den Toren Hamburgs* ml
Natur- und Landerleben 12d) Strategie zum Umgang mit Deichverlegung/-erh6hung km

MB 13 Férderung von 13) Nachhaltige Reiseerlebnisse in der Urlaubsregion férdern und informativ biindeln ml
nachhaltigen
Reiseangeboten

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG




Ubersicht MaRnahmenkatalog | Infrastruktur

MaRnahmenbiindel

MaRnahmen

HF 4: Infrastruktur
MB 14 | Qualifizierung des 14a) Qualifizierung des Radwegenetzes km
Radwegenetzes und 14b) Qualifizierung und Weiterentwicklung der touristischen Radrouten in regionaler Abstimmung ml
touristischer Routen
14c) Verbesserung der Anbindung touristischer POI fiir Radfahrende ml
14d) Qualitatsmanagement und Kommunikation ml
MB 15 | Bedarfspriifung 15a) Potenzialanalyse Wandern ml
Wandertourismus und 15b) Entwicklung imagebildender Wander-/Spazierwege fir Tagesausfligler und multioptionale Gaste km
Weiterentwicklung
attraktiver Spazierwege
MB 16 | Férderung und 16a) Touristische Belange in der Verkehrsplanung verankern und Umsetzungsprozesse begleiten km
ualifizierung des OPNV —
Q ) & . 16b) Qualifizierung des OPNV ml
und einer nachhaltigen
Mobilitit 16c¢) Forderung der nachhaltigen Mobilitat ml
16d) Bedarfspriifung flir wirtschaftlich tragfahige Losung Fahrverbindung Stade — Hamburg ml
MB 17 | Weitere infrastrukturelle | 17a) Férderung und Sichtbarmachung besonderer Ubernachtungsformen km
MaRnahmen zur 17b) Qualifizierung und Ausbau der Infrastruktur fir Wohnmobilisten ml
Qualitatssicherung und
Angebotsdiversifizierung 17c¢) Beruicksichtigung und Forderung von Barrierefreiheit bzw. -armut ml
17d) Berticksichtigung und Férderung von KlimaanpassungsmalRnahmen ml
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Beispielhafte Darstellung des Maflnhahmenkatalogs

Kooperation, Organisation

.

Weiterentwicklung
leistungsfahiger
Organisationsstrukturen

J

Verstetigung regelmaliger
Austausch und Zusammenarbeit
zwischen den Ebenen

.
-

Herausstellung der Bedeutung
des Tourismus

J
~

Nr.

MaEBnahmenbindel

MaBnahmen

HF 1| Organisation und Kooperation

Weiterentwicklung
leistungsfahiger Orga-
nisationsstrukturen

1a) Scharfung der Aufgabenprofile sowie effiziente Aufgabenvertei-
lung zwischen regionaler und lokaler Ebene

1b) Beriicksichtigung und erste Weichenstellung im Hinblick auf ein
kunftiges Kriterienset des Landes Niedersachsen fir wettbewerbsfa-
hige Destinationen

km

U-Horizont
Inhalte, Ansatzpunkte
Koordinaticn

la

Scharfung der Auf-
gabenprofile sowie
effiziente Aufga-
benverteilung zwi-
schen regionaler
und lokaler Ebene

1b
Beriicksichtigung
und erste Wei-
chenstellung im
Hinblick auf ein
kiinftiges Kriterien-
set des Landes Nie-
dersachsen fiir
wetthewerbsfa-
hige Destinationen

Migliche Schritte km

Gemeinsame Lageanalyse und Weichenstellung TV LK Stade

fur die kunftige Aufgabenstruktur (z. B. durch Stra-
tegieworkshop mit TV und Partnern)

Entwicklung und Abstimmung méglicher Model-
loptionen (inkl. Zustandigkeiten, Finanzierungsfra-
gen, Rollenverstdndnis)

Klare Definition von Aufgaben, Verantwortlichkei-
ten und Schnittstellen auf allen Ebenen und zwi-
schen allen relevanten Funktionstragern

Kenntnisnahme sowie Beriicksichtigung der Er- km
gebnisse der Tourismusstrategie Niedersachsen TV LK Stade
(vel. Halbzeitbilanz), Kommunikation in die Region

Erste strategische Weichenstellung im Hinblick auf

ein kiinftiges Kriterienset des Landes fir wettbe-

werbsfihige Destinationen, um die Zukunftsfihig-

keit der Region proaktiv zu gestalten

Verstetigung eines re- | 2a) Gewdahrleistung eines bestdndigen Austausches und von Kocpera- | km
gelmaBigen Austau- tionen in der Region
sches un&! der.Zusam— 2b) Wissenstransfer zwischen den Ebenen bzw. unter den Akteuren km
menarbeit zwischen systematisieren und fardern
den Ebenen
2c) Umgang zur Einbindung der Urlaubsregion,/ des Tourismusverban- | ml
des in regionale und Uberregionale Strukturen bzw. Netzwerke
ME | Herausstellung der 3a) Information der Pelitik, Touristiker und der Einwohnenden lber lkem
3 Bedeutung des Touris- | die Gkonomische Bedeutung des Tourismus
":""5 fiir die Urlaubsre- 3b) Sicherung der touristischen Akzeptanz in der Bevdlkerung und der | ml
glon Politik
3c) Wertschitzung des Ehrenamts und ehrenamtlicher Tétigkeiten ml
HF 2: AuBenkommunikation, Gasteservice
ME | Starkung der Dach- 43) Gemeinsame Kemmunikationsstrategie zur Starkung der Dach- km
4 marke Altes Land am marke und einer kooperativen Aulenkommunikation
Elbstrom “"'.j EEMEIN- | 4k} Finheitliche Anwendung und Mitnahme der Dachmarke Altes Land | km
same abgestimmte am Elbstrom in der Urlaubsregion
Marketingarbeit in = e .
der Urlaubsregion c) Cross-Marketing starken m
ME | Weiterentwicklung 5a) Relaunch einer modernen Internetprasenz fir die Urlaubsregion lkem
] der Kommunikations- |”5p) gicherstellung der digitalen Sichtbarkeit und Buchbarkeit fr alle km
aktivitdten z"‘"e vo: Angebaote der Urlaubsregion
Content, Medien un
Ka N 5c) Professionalisierung der Marketingprodukte in der Urlaubsregion ml
mpagnen
und aller Akteure
5d) Sicherstellung aktueller, hochwertiger Medieninhalte ml
MB | Starkung und Ausbau | 62) Ausbau zielgruppenspezifischer Kommunikationsmalknahmen km
& eim.er zielgruppenor'l— 6b) Ansprache Tagesgéste und Ausfligler km
entierten Kommuni-
kation 6c) Entwicklung von imagepragenden, zielgruppenorientierten Kam- ml
pagnen fiir Tagesgéste/Ausfligler
MEB | Starkung der Gastge- 7a) Sicherung und Weiterentwicklung der Gastgebergualitat km
7 be.rqualitﬁt “"I'd Quali- "Z5yTeilnahme an zielgruppenrelevanten Qualitatsinitiativen und Zerti- | ml
fizierung Betriebe fizierungen
7c) Prozessidee: Wettbewerk Betriebsgualifizierung ml
HF 3: Themen, Angebote und Produkte
ME | Angebotsseitige In- 8z) Verbesserung der Zuganglichkeit zu Natur- und Landschaftsrau- km
8 wertsetzung der men der Urlaubsregion
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Beispielhafte Darstellung des Maflnhahmenkatalogs

©

Angebote, Produkte
und Themen

4 Angebotsseitige Inwertsetzung h

der Kulturraume Kehdingen und

Y Stader Geest )
<

Saisonverlangerung und
Starkung von Schlecht-Wetter-
L Angeboten )

4 Weiterentwicklung bestehender h
erlebbarer Kernthemen (Obst,
Kultur, Hansestadte) )

4 Entwicklung und Inwertsetzung h
von maritimen
L Erlebnisangeboten )

Starkung und (Weiter-)
Entwicklung von Angeboten im

\_ Bereich Natur- und Landerleben )
. B
Forderung von nachhaltigen

Reiseangeboten

men

MEB | Saisonverldngerung 9a) Saisonzle Angebotsbiindelung und Kemmunikation km
3 und Starkung van 9b) Ausbau wetterunabhingiger Angebote ml
Schlecht-Wetter-An- - — F
4c) Ideen- und Produktentwicklung fir die Nebenszaison km
geboten
MB | Weiterentwicklung 10a) Qualitdt sichern und Themen weiterentwickeln km
10 bestehender erlebba- 10b] Cross-Themen-Erlebnisse initiieren ml
rer Karntheman
(Obst, Kultur, Hanse- 10c) Erweiterung bestehender Kernthemen in die Herbst-/Winterszi- ml
- s0n
| stddte}
MB | Entwicklung und In- 11a) Umsetzung der Wassertourismuskonzeption der Hansestadt Bux- | ml
11 wertsetzung von ma- tehude
ritimen Erlebnisange- | p) Farderung und Inwertsetzung der ,maritimen DNA® der Urlaubs- | km
boten region
11c) Weiterentwicklung von Veranstzltungen mit maritimem Charak- ml
ter bzwe. in maritimer Kulisse
11d) Wassertouristische Inwertsetzung und Entwicklung von Angebo- ml
ten an Elbe, Oste, Lihe, Este und [Bade-/Freizeit-)Seen
——— N 7
12 JE ntwickl_ung W" An- 13b] Gemeinsame Umsetzung der Konzeption , Digitale Erlebnisinsze- km
geboten im Bereich nigrung Moorregion
Natur- und Landerle-
ben 12c) Entwicklung und Kommunikation der Urlaubsregion zur Naturer- | ml
lebnizregion vor den Toren Hamburgs"
12d) Strategie zum Umgang mit Deichverlegung/-erhéhung km
MEB Fdrderung von nach- 13) Nachhzaltige Reiseerlebnisse in der Urlaubsregion férdern und in- ml
13 haltigen Reiseangebo- | formativ biindeln
ten
HF 4: Infrastruktur
MEB Qualifizierung des 14a) Qualifizierung des Radwegenstzes km
14 Rad\r.le_genelzes und 14b) Qualifizierung und Weiterentwicklung der touristischen Radrou- | ml
touristischer Routen ten in regionaler Abstimmung
14c) Verbesserung der Anbindung touristischer POI fir Radfahrende ml
14d) Qualititsmanagement und Kommunikation ml
MB Bedarfspriifung Wan- 15a) Potenzialanzlyse Wandern ml
15 dErFuurismu_s und 15b] Entwicklung imagebildender Wander-/Spazierwege fir Tagesaus- | km
Weiterentwicklung at- | fjz1er ynd multioptionzle Gaste
traktiver Spazierwege
MB | Farderung und Quali- 16a) Touristische Belange in der Verkshrsplanung werankern und Um- km
16 fizierung des OPNV setzungsprozesse begleiten
und einer nachhalti- [ 3gp] Qualifizierung des OPNV mi
gen Mobilitat — - —
16c) Férderung der nachhaltigen Mobilitat ml
16d) Bedarfspriffung fir wirtschaftlich tragfahige Lésung Fahrverbin- ml
dung 3tade — Hamburg
MEB | Weitere infrastruktu- 17a) Farderung und Sichtbarmachung besonderer Ubernachtungsfor- km
17 relle MaBnahmen zur men
‘Qualitatssicherung 17b) Qualifizierung und Ausbau der Infrastruktur fiir Wohnmabilisten | ml
und Angebotsdiversi-
fizierung 17c) BerOcksichtigung und Forderung von Barrierefreiheit bzw. -armut | mi
17d) Beriicksichtigung und Férderung von Klimazanpassungsmaknah- ml

MB 11

11z

Umsetzung der Was-
sertourismuskon-
zeption der Stadt
Buxtehude

11b

Frderung und In-
wertsetzung der

Hmaritimen DNA"
der Urlaubsregion

1ic

Weiterentwicklung
von Veranstaltungen
mit maritimem Cha-
rakter bzw. in mari-
timer Kulisse

11d

Wassertouristische
Inwertsetzung und
Entwicklung von An-
geboten an Elbe,
Oste, Lihe, Este und
(Bade-/Freizeit-
J5een

Inhalte, Ansatzpunkte

zur Starkung des wassertouristischen Angebots in
der Region, mit Strahlkraft in den lgndlichen Raum

Konkretisierung/Umsetzung der in der Konzep-
tion definierten MaRnahmen (z. B. Wasserwan-

derrastplatze, Inszenierung Wasserstadt, bessere

Sichtbarkeit des Esteverlaufs)

Abstimmung mit regionalen und iibergeordne-
ten Entwicklungen im Bereich Wassertourismus
(z. B. Elbe, Oste, Lilhe, maritime Erlebnisange-
hote)

Mutzung der Konzeption als Pilot- und Referenz-

projekt fiir weitere MaBnahmen in der Urlaubs-
region (siehe auch Stadt Stade)

Forderung und Entwicklung kreativer Informa-
tions- und Erlebnisangebote zu maritimen The-
men

Verkniipfung und Inszenierung maritimer Orte,
u. a. Leuchttiirme, Traditionshafen, Geheim-
tipps/besondere Orte, maritime Einrichtungen,
Aktivitdten

Themenwege und Storytelling zur Verbindung
maritimer POIs und Einrichtungen

Firderung ven Events mit maritimem Charakter

(siehe MB 3.4.c)
Entwicklung hochwertiger Veranstaltungsfor-
mate mit maritimer Kulisse

Aufbau besonderer Veranstaltungsorte mit Was-

serbezug, z. B. Speicher, Schiffe, maritime Orte

Sicherung von dffentlichen Zugangen an die Elbe

und die Gewdsser der Region; und Erhalt natur-
naher Strandabschnitte (Krautsand, Bitzfleth,
Bassenfleth, Lihesand)

Weiterentwicklung und Forderung von Was-
sererlebnis-/Wassersportangeboten (v. a. Kanu,

Kajak, SUP) durch Anbieter-Analyse/-kommunika-
tion, gemeinsame Standards, wasserseitige Infra-

strukturen, Verleihangebote, Routen; gefihrte
Angebote/Bootstouren
Vernetzung (bestehender) Angebote
Hinweis: Ansdtze sind auch aus dem Firderprojekt
Moorregion zu erwarten

U-Honzont
Koordination
ml
Hansestadt
Buxtehude

km

Kommunen,
touwristische Ak-
teure

ml

Kommunen,
touristische Ak-
teure

ml

Landkreis Stade,
Kommunen
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Ausgewahlte Maflnahmen mit sehr hoher Bedeutung

Ausgewadhlte MaBRnahmen mit sehr hoher Prioritat des MaRnahmenbiindels und kurz- bis mittelfristigem
Umsetzungshorizont

e'?‘e Scharfung der Aufgabenprofile sowie effiziente Aufgabenverteilung zwischen regionaler und lokaler Ebene

Auseinandersetzung, Berucksichtigung und erste Weichenstellung im Hinblick auf ein klinftiges Kriterienset
des Landes Niedersachsen fur wettbewerbsfahige Destinationen

1l
1

gas  Gemeinsame Kommunikationsstrategie zur Starkung der Dachmarke & kooperative AuRenkommunikation
O Einheitliche Anwendung und Mitnahme der Dachmarke Altes Land am Elbstrom in der Urlaubsregion

m=n  Starkung Cross-Marketing

Relaunch einer modernen Internetprasenz fiir die Urlaubsregion

C‘lé}’: Digitale Sichtbarkeit und Buchbarkeit relevanter Angebote der Urlaubsregion

Qualifizierung des Radwegenetzes

_l'.
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Ausblick

Umsetzungsfahrplan

Tourismuskonzept: Prasentation, Kenntnisnahme

curafristi Weitergabe, ggf. Veroffentlichung des Konzeptes fur alle Tourismusakteure der Region
urzfristig

Auswahl und Umsetzung erster MaRBnahmen mit sehr hoher Prioritat und Machbarkeit als
Startermalinahmen

Umsetzung des Tourismuskonzeptes

= Aktive Steuerung, Koordinierung und Initiierung der touristischen Prozesse
= Dafir hilfreich: Implementierung eines Umsetzungsmanagements fur das Tourismuskonzept
anschlieRend Klarung einer Verantwortlichkeit fir die Koordinierung der Umsetzung

Erarbeitung und Etablierung eines detaillierten, internen Fahrplans fir die kontinuierliche
Umsetzung des Tourismuskonzeptes bspw. in Zwei-Jahres-Scheiben

- RegelmiRige Uberpriifung der MaRnahmen nach Stand der Umsetzung und Aktualitat

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG



Wichtig fuir die Umsetzung

Die im Tourismuskonzept fiir die Urlaubsregion Altes Land am Elbstrom
formulierten Ziele und MalBnahmen kénnen nur erreicht bzw. umgesetzt
werden, wenn alle Akteure gemeinsam ,,an einem Strang” ziehen

Es braucht eine enge Zusammenarbeit zwischen dem Landkreis Stade,
dem Tourismusverband LK Stade / Elbe, den Kommunen sowie
zahlreichen weiteren Akteuren und Partnern, darunter auch
wirtschaftliche und touristische Akteure sowie auch weitere
Organisationen (z. B. TourismusMarketing Niedersachsen,
Metropolregion Hamburg, LAG/LEADER-Regionen).

Der Tourismusverband LK Stade / Elbe Ubernimmt dabei die Rolle des
Koordinators und Impulsgebers und tragt Verantwortung immer dann,

wenn die Aufgaben in seinen Zustandigkeits- und Kompetenzbereich fallen.

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG



TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG

Berlin = Eisenach = Hannover = Kempten = Mainz

BTE, Tourismusverband LK Stade / Elbe e. V. | Dezember 2025
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BTE Tourismus- und Regionalberatung

lhr verlasslicher Partner fiir zukunftsfahige Tourismus- und Regionalentwicklung - seit 1989

BTE zahlt zu den fihrenden Beratungsunternehmen in der Tourismus- und Regionalentwicklung in Deutschland und
wurde als ,,Great Place To Work“® ausgezeichnet. Seit tiber 35 Jahren begleiten wir nationale und internationale
Projekte und Auftraggeber mit einem interdisziplinaren Team an fiinf Standorten.

Unser Anspruch sind ganzheitliche Losungen, von der Strategie bis zur erfolgreichen Umsetzung. Wir arbeiten
praxisnah, l6sungsorientiert und mit umfassenden Fachkenntnissen. Fundierte Analysen, kreatives Mediendesign
sowie ein Fokus auf Nachhaltigkeit und Digitalisierung bilden die Basis fir unseren Weg von der Idee zur Praxis.

Unsere Themen sind:

Destinationsentwicklung

Tourismuskonzepte - Leitbilder - Organisationsberatung -
Nachhaltiger Tourismus und Klimakonzepte -
Digitalisierung in Destinationen - Marketingstrategien -
Markenentwicklung, Marketing, Kommunikation,
Storytelling: Kulturtourismus - Medienentwicklung -
Leitfaden - Moderation, Vortrdage und Coaching

Schutzgebiete & Regionalentwicklung
Naturparkplane - Rahmenkonzepte fiir Schutzgebiete -
Fachbeitrage Tourismus - Sozio6konomische Analysen -
Regionale Entwicklungskonzepte - Besucherlenkung
und -information - Umweltbildung - Bildung fiir
nachhaltige Entwicklung - Modellprojekte

www.bte-tourismus.de

Aktiv- & Naturtourismus

Wandern - (Touren)Radfahren - MTB-Fahren und Graveln -
Wassertourismus - Reittourismus - Besucherinformation

und -lenkung - Leitsysteme, Beschilderungskataster - Routen-
und Netzplanung - Produktentwicklung - Marketing, Story-
telling, Medienentwicklung, Inszenierungen - Leitfaden -
Finanzierung und Férderung - Marktforschung

Touristische Infrastruktur

Machbarkeitsstudien - Potenzialanalysen - Wirtschaftlichkeits-
konzepte - Entwicklungskonzepte - Standortanalysen -
Expertisen - Besucherzentren und Ausstellungen - Umwelt-
bildung- Gastronomie, Beherbergung und Camping -

Freizeit- und Parkanlagen - Badeseen und Freibader

DEUTSCHLAND

Beste
Arbeitgeber”

Consulting

Tk
GEMEINWOHL ¥
OKONOMIE -z

Al ——
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Unternehmen

TourCert
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